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Vantaggi dell’export con Adwords
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Durata: 20 min

Vantaggi dell’export con Adwords

Panoramica sulle opportunità offerte da Google Adwords per 

estendere la propria attività commerciale a mercati esteri. 



Agenda

1. Globalizzazione: opportunità Google Adwords

2. Trovare nuovi mercati per l’export
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3. Adattare il proprio business ad altri mercati



Agenda

1. Globalizzazione: opportunità Google Adwords

2. Identificare nuovi mercati per l’export
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3. Adattare il proprio business ad altri mercati



Rendere globale il proprio business
con Google Adwords
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con Google Adwords



Perchè pensare a un business globale?

1. Estendere il proprio mercato target oltre i confini 

nazionali può attutire i colpi della recessione 

economica e rendere le aziende più competitive.

2. Grazie a Internet, le barriere all’ingresso in nuovi 
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Non avete niente da perdere, tutto da guadagnare!

2. Grazie a Internet, le barriere all’ingresso in nuovi 

mercati sono state praticamente abbattute.



Globalizzazione: opportunità Google Adwords

World Wide Web: un mondo senza confini 
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Globalizzazione: opportunità Google Adwords

Se hai un sito internet 
sei già esposto a clienti 
globali!
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globali!



La ricerca come porta di ingresso…

Perché limitare il nostro business 
solo al mercato domestico?

Google Confidential and ProprietarySource: Forrester Research Inc., “Internet User Monitor”

Perché limitare il nostro business 
solo al mercato domestico?



Globalizzazione: opportunità Google Adwords

Esistono 1,9 miliardi di 
utenti Internet in tutto il 
mondo.
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Non ti piacerebbe averli 
come clienti?



Globalizzazione: opportunità Google Adwords
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% di aziende che 
vendono online

* Fonte Eurostat

La percentuale di Europei che
acquista beni e servizi online è 
di gran lunga superiore a quella
delle aziende che li vendono!

La percentuale di Europei che
acquista beni e servizi online è 
di gran lunga superiore a quella
delle aziende che li vendono!



Globalizzazione: opportunità Google Adwords
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Basta inserire il mercato
obiettivo nelle impostazioni di 
targeting della campagna!

Basta inserire il mercato
obiettivo nelle impostazioni di 
targeting della campagna!



Globalizzazione: opportunità Google Adwords

Google Confidential and Proprietary

Saremo immediatamente
visibili a utenti esteri che
cercano I nostri prodotti!!

Saremo immediatamente
visibili a utenti esteri che
cercano I nostri prodotti!!



Agenda

1. Globalizzazione: opportunità Google Adwords

2. Identificare nuovi mercati per l’export
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3. Adattare il proprio business ad altri mercati



Elaborare una strategia online globale
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Elaborare una strategia online globale



Identificare nuovi mercati

1. Mercati in cui già effettuiamo vendite tramite il nostro

sito

2. Mercati in cui abbiamo accordi con distributori
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2. Mercati in cui abbiamo accordi con distributori

3. Mercati con la stessa lingua (es. Svizzera Ticino)

4. Mercati Obiettivo in relazione alla Domanda con lo 

“Strumento a supporto dell’Export”



Termine di 
ricerca

automaticamente
tradotto in tutte

le lingue

Termine di 
ricerca

automaticamente
tradotto in tutte

le lingue

La Domanda: com’è distribuita sui mercati
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Distribuzione della
domanda nei paesi
esteri, ordinati per 
l’opportunità del 

mercato

Distribuzione della
domanda nei paesi
esteri, ordinati per 
l’opportunità del 

mercato

http://translate.google.com/globalmarketfinder/index.html?locale=it



Se esiste una ricerca su Google, 
già esiste un potenziale mercato!
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già esiste un potenziale mercato!



Identificare nuovi mercati

Identificato il Mercato Obiettivo in relazione all’opportunità di 
mercato su quel prodotto, va identificata la stagionalità per 
modulare l’investimento pubblicitario.
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Google Trend: interessi degli utenti e variazioni

Informazioni
gratuitamente
accessibili e 
segmentate
per ricerca, 

nazione, 

Informazioni
gratuitamente
accessibili e 
segmentate
per ricerca, 

nazione, 
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Picchi di 
interesse tutti
gli anni dopo

l’estate

Picchi di 
interesse tutti
gli anni dopo

l’estate

per ricerca, 
nazione, 
periodo

per ricerca, 
nazione, 
periodo

http://www.google.it/trends/?hl=it



Agenda

1. Globalizzazione: opportunità Google Adwords

2. Identificare nuovi mercati per l’export
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3. Adattare il proprio business ad altri mercati



Step da seguire
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Step da seguire



Adattare il proprio business ad altri mercati

1. Individuare il mercato target

2. Individuare i trends

3. Localizzare sito e contenuti per 

adattarli al mercato target
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4. Organizzarsi internamente per poter 

affrontare nuovi mercati (customer 

care, spedizioni, ecc.)

5. Affidarsi a un’agenzia (o al proprio 

reparto marketing) per individuare 

tutte le opportunità e per strutturare 

campagne per i mercati target.



Grazie per l’attenzione

Giuseppe Ruocco, Product Manager - Altura Labs
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ruocco@alturalabs.com


